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01 クラウドファンディングとは
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クラウドファンディングとは

やりたいことを実現したい人が、インターネットを通して

不特定多数の人から資金を募るために利用されることが多いサービスです。

©2025 CAMPFIRE, Inc.



すでに実行できる状態の場合

資金調達以外の目的の場合

どんな時に

選択するか
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２つの募集方式について

集まったら実行 実行確約

All-or-Nothing All-In

目標金額に達成した場合のみ

支援金を受け取れる方式

得られる資金はなし

リターン履行も必要なし

集まった金額が手に入る

必ず事業とリターンは履行する

手数料もなし 手数料は集まった分に対してかかる

目標を達成

しなかった場合

特　　徴

資金が集まらないと実行できない場合

目標金額を達成せずに終了した場合でも

集まった分だけ支援金を受け取れる方式

募集期間 1〜59 日
（公開当日を除く）

1〜79 日
（公開当日を除く）
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02 クラウドファンディングの使い方



クラウドファンディングの活用目的

クラウドファンディングは以下の３つに活用されることが多いです

販売・マーケティング

新商品のテストマーケティングとしてお客

さんの反応を知ることもでき、商品や

サービスを一緒に成長させていく仲間が

できます。

（仲間集め）

実現したいことに対して、まずはクラウドファンディングを実施する目的を明確にしましょう！

資金調達

活動のために資金が必要となった時に

多数の人からインターネットを通じて少し

ずつお金をいただき、活動を支えていた

だくことができます。

認知度向上

過去に掲載されたプロジェクトは様々な

メディアに取り上げられたりSNSで拡散さ

れることで多くの方に知られるきっかけ

になります。
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認知度向上の参考事例
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デニムライブ縫製を全国で

10tトラックが移動デニム工場に！

全国でジーンズを縫い、縫製の魅力を伝える

デニムライブツアー

音楽とダンスの祭典！
郡山駅前が華やかなステージに変わる

100周年記念フェス

福島県の郡山市 100周年記
念

プロジェクトページはこちら プロジェクトページはこちら

https://camp-fire.jp/projects/751798/view
https://camp-fire.jp/projects/749660/view


資金調達の参考事例
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仙台の地を盛り上げたい！

30周年を迎えるクラフトビールブランドが

宮城・秋保に醸造所を設立

100年の歴史をつなぐために
世田谷の自由保育園が新たな一歩へ

より安全な園舎を子ども達へ

プロジェクトページはこちら プロジェクトページはこちら

https://camp-fire.jp/projects/745042/view
https://camp-fire.jp/projects/691147/view


販売・マーケティング（仲間集め）の参考事例
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未体験な履き心地スリッポン

まるでソックス！？

待望のスリッポンデザイン登場

60年続く桃農家の挑戦
なんば農園の“生の桃”を全国へ届けたい！

岡山の甘〜い白桃を全国へ

プロジェクトページはこちら プロジェクトページはこちら

https://camp-fire.jp/projects/752009/view
https://camp-fire.jp/projects/732556/view


支援を集めるためのアクションとは？

クラウドファンディングは

ページをつくっただけで勝手に支援が集まるわけではありません

支援が集まる仕組みではなく、

支援を集めることができる 仕組みです

クラウドファンディングは、
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03 プロジェクト成功のためのポイント
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自己資金・融資・クラウドファンディンの違い
支援者に伝わるプロジェクトの設計

これまでにない

財布ができました！

これまでの財布とどこ

が違うの？

最新＆画期的な

サウナ施設を作ります！

どこに作る予定でどんな

サウナ施設なの？

歴史的建造物なので

修繕をします！

どんな歴史があって

何を守りたいの？

客観的視点を持ってプロジェクトの「提供価値」を明らかにすること

　「どこで」「誰に」「何を」「どうしたい？」のポイントが必要！！
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クラウドファンディングを成功させる３つの重要ポイント

プロジェクトページ内で、支援者様にプロジェクトの魅力や、共感して応援したくなる動機、信頼感や安心感などを表現すること

で、支援を集めることができます。

１｜ページ作成

リターン設計は支援者の目線（市場のニーズを汲み取っているもの）で作り込むことが重要です。様々なターゲットに向けたリ

ターンを最低でも10個は準備しておくことがオススメです。

２｜リターン設計

クラウドファンディングは公開後の初速が最も重要になります。だからこそ公開前から事前告知を行い公開 3日以内には目標達

成率30%を目指して頑張りましょう。

３｜広報活動
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終了

プロジェクト実施の流れ

２〜４週間程度 ５日以内
２週間程度

事前告知
プロジェクト公開前に
事前告知期間を最低でも１週間は設けましょう

３０〜４５日を推奨

All inの場合：１〜７９日で設定可
All or Nothingの場合：１〜５９日で設定可作成から公開まで１ヶ月半程度
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プロジェクト準備期間でやること①：ページ作成について

どうやって作成するの？

▶実際のページ作成の進め方

・企画イメージを持つ →近しい事例を探す →プロジェクトページを作成する

※写真やイラスト・動画などを活用して視覚的に伝わるページにしましょう！

もしもページ作成（文章を書く、画像を準備する等）に協力してもらえる人がいればお

願いしてみましょう！

プロジェクトページを書き終えたら、周りの方に見ていただくのがおすすめです！客

観的なアドバイスがもらえる可能性があります。
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プロジェクト準備期間でやること②：リターン設計について

どうやってリターンは設計するの？

実施するプロジェクトや、あなたが提供できることからリターンを考えましょう

• 自社の商品だけではなく、地域の特産品や限定品も活用しましょう！

• 商品だけではなく、体験やスキルなども設定しましょう！

• 将来に残る、ネームプレートや支援の証を設定しましょう！

CAMPFIREでは、自社商品や新商品に限らず、多様なリターンを設定できます。目標

金額を達成するためには、「何人から、いくらの支援が必要か？」を考え、成功事例を

参考にしながら最低 10個以上のリターンバリエーションを用意しましょう。
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プロジェクト掲載期間でやること③：広報活動について

• SNSを活用しましょう！（拡散が期待できます）

• チラシを活用しましょう！（身近な人の支援が入りやすいです）

• メディア・広告を活用しましょう！（新規獲得が見込めます）

どうやって多くの人に伝えるの？

支援を多く集めるためには、プロジェクトページへの訪問者数を増やすことが重要です。そのために

は、まず身近な人たちの間で話題化させ、支援の輪を広げていくことが鍵となります。

特に、公開初日に目標金額の15%を達成することが、支援の拡大につながる大きなポイントです。初

日の達成率を高めるためには、公開前からの PR活動が最も重要であり、事前にしっかりと準備を進

めることが成功への近道となります。



04 CAMPFIREを選ぶ理由



CAMPFIREの強み

会員数400万人

公開までのスピード感

事前告知機能

手数料の安さ

プロダクトの種類が多い

掲載数最大

リターン設定の幅が広い
商品などの「モノ」以外にも、様々なリターンが支援されています。

幅広いジャンルで利用可能！

手数料 17%+税 ※決済手数料 5%を含む

2025年1月までに 10万件以上のプロジェクトが掲載されています。限定公開 URLを活用して、初動を獲得

専任担当者とページ作成が行えます。

2024年9月末時点、国内最大

20©2025 CAMPFIRE, Inc.



他社との比較・強み①：カテゴリの多様性
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他社との比較・強み②：国内最大級の支援者規模
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他社との比較・強み③：幅広い支払い方法に対応
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他社との比較・強み④：サポート担当による伴走支援、プロモーション支援
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他社との比較・強み⑤：手数料の透明性
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支援総額にかかる17%（弊社手数料12% + 決済手数料5%）
例：支援総額 100万円×17%=17万円+税



05 よくある質問



よくある質問

Q.募集方式（All-or-nothing or All-in）のおすすめはありますか？

● プロジェクトやリターン内容によって異なります。

○ All-or-nothing方式：資金が集まらないと実行できない場合 はこちらがおすすめです。

○ All-in方式：すでに実行できる状態の場合や資金調達以外の目的の場合 はこちらがおすすめです。

Q.手数料はどれくらいかかりますか？

● 支援総額にかかる 17%（弊社手数料 12% + 決済手数料5%）がかかります。

○ 例：支援総額100万円×17%=17万円+税

Q.支援金の振込タイミングを教えてください

● 月末締めの翌月末払い で振り込まれます。

○ 例：募集終了が9月1日 〜 9月30日 → 10月末振り込み

Q.プロジェクト担当スタッフはどのタイミングでつきますか？

● プロジェクトの申請をしていただいたタイミングで担当スタッフがつきます。
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06 次のステップ
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あなたの状態に合わせて 適切な相談窓口や情報をご用意 しております。

ご不明なことがあれば いつでもお気軽にお問い合わせ くださいませ。

ある程度やることが

決まっているので 早く進めたい

なんとなくやりたいけど

まだ迷っている

事前にクラウドファンディングの

ことを自分で勉強したい

作ってみる   >

＼無料でできる／

無料のメールサポートがつき、公開までに何

が必要かも作ってみるとわかりますよ！

聞いてみる   >

＼無料相談／

ページ作成を始めてみるのがオススメ！

お客さまのケースに合わせて、事例紹介や

サポートメニューのご提案をいたします！

プロに相談してみるのがオススメ！

無料のオンラインセミナーや勉強会、ノウハ

ウ記事が多数ございます！

アカデミーを見るのがオススメ！

見てみる   >

＼無料で学ぶ／

よくご相談いただくお悩み
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https://camp-fire.jp/counsels
https://camp-fire.jp/readyfor
https://camp-fire.jp/counsels
https://camp-fire.jp/academy

